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效果营销奖-参赛表

艾菲引领全球实效营销50余年，表彰突破困境并达成既定目标的任何形式的实效营销作品及其从业者。
在你准备填写参赛表时，请记住，参赛表就是用书面的方式完整呈现营销过程。在营销过程中，明确背景和挑战是什么？目标和其挑战性如何？洞察和策略是如何产生的？投放与优化如何实施？结果是否达成了既定的目标？
请知悉，艾菲接受任何形式的实效，目标设定的挑战程度和针对目标所取得成果的重大意义，是艾菲及评委衡量案例是否具有实效的重要参考。
填写规范
a.参赛表格式
· 该参赛表仅作报赛单位收集案例信息使用，该表所有信息，均需填写至线上报赛系统。
· 请在提交前参考2021艾菲效果营销奖参赛手册，检查所有格式要求和取消参赛资格的原因。
· 字数限制：请按各单元规定字数填写。
· 字体：请使用标准五号黑色微软雅黑字体，单倍行距，不可使用彩色、大小不一的字体。
b.重要提示
· 我们强烈鼓励使用图表／表格展示数据。
· 参赛表内不可包含与数据无关的素材图片、社交媒体截图。
· 请勿包含代理公司/品牌竞争对手的logo，请勿提及代理公司的名称。
· 请勿包含参赛单位无权发布的内容素材。
· 外部链接：为确保公平性，请勿引导评委至外部网站，否则一律取消参赛资格。
· 所填写内容需清晰，简洁，真实。
· 将参赛表的每个部分都串联起来行成一个完整的效果营销链路。
c.参考资料
· 参赛手册便于了解艾菲相关的规则、类别定义等详细信息。
· 可参考往年优秀获奖案例。



基本信息
	详细信息

	案例名称（中文）
案例名称应简短，不需包含品牌名称。参赛作品如入围或获奖，该案例名称将用作宣传资料
	

	案例名称（英文）
	

	品牌（中文）
列出具体品牌名称（非品牌所属公司名称，除非一致）
	

	品牌（英文）
	

	参赛类别
每个营销活动至多可投报1个行业类+3个专项类，或至多可投报4个专项类
	

	案例投放时间 
必须是2020年6月1日至2021年6月25日期间*在大中华区 (中国大陆及港澳台地区)，投放实施过的营销案例，才有资格参报2021艾菲效果营销奖
	年月日-年月日/仍在继续

	营销传播范围
选择
	地市级/省级/跨地区/全国/跨国

	产品/服务类别描述
选择
	

	案例实施与投放的地区
选择
	中国大陆/台湾/香港/澳门



	案例概述

	若贵司案例最终获奖或入围，该案例概述会被用于后续宣传。请认真填写，确保语句通顺连贯、无错别字，无代理公司信息，无具体结果数据。案例概述需阐述营销目标并解释结果数据与目标的关系。

	中文案例概述（300字以内）

	请在此处填写












	英文案例概述（将以上中文概述翻译成英文）

	请在此处填写






	案例亮点

	请概述以下部分，以便让评委整体了解案例，建议使用一句话。（每句40字以内）

	挑战
	请在此处填写

	洞察
	请在此处填写

	策略
	请在此处填写

	投放与优化
	请在此处填写

	成果
	请在此处填写

	针对所投报类别，请阐述为何该案例可以作为效果营销领域的优秀案例？（150字以内）

	艾菲不对实效进行预先定义，请集中概述你的成果如何关联最初的挑战和目标（是否解决了挑战，达成了目标）？为何该结果对品牌/业务如此重要？
如果你在多个类别中投报了同一营销案例，请根据所投报的类别“量体裁衣”，体现出其在不同类别中的差别。

	请在此处填写



















第一部分
	挑战、背景及目标—15%
此部分展示品牌/业务的挑战、背景及设定的目标。评委会参考你在此部分提供的背景信息（如行业类别、竞争对手概况、品牌概况等）来评估你的目标与所面临的挑战难度。请提供必要的背景信息以便不熟悉你所在行业的评委充分理解、评估你的案例。

	1.1 请阐述品牌/业务所面临的战略挑战，困难程度及需要解决的商业需求。
你在这部分的回答应参考以下方面：
· 简述在此营销案例开展前的市场现状、竞争格局、发展目标、竞品分析、消费者偏好、过往营销状况及困惑、要解决的问题。
(450字以内、最多2个图表)

	请在此处填写




	1.2请提供可衡量的目标和其对应的关键绩效指标（KPI），尽可能针对每项目标，提供具体数据、百分比和行业大盘的基准。

	格式要求：
· 请单独列出每个目标，并选择目标类型，对于每个目标，可提供品类背景或行业大盘基准等来说明此目标对于品牌和业务增长的重要性。
· 最少阐述1个目标（必填），此目标应该是营销活动的主要目标，可增加其他目标（选填，最多5个）。
· 请明确每个目标的类型，目标类型包括：认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，同一类型可以有不同的目标。
*点击此处，了解目标类型的相关信息。

	目标#1 - （主要目标，必填）

	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	目标#2 （选填）

	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	目标#3（选填）


	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	目标#4（选填）


	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	目标#5（选填）


	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	目标#6（选填）


	目标类型
	（认知、关注、购买、忠诚、品牌拥护，五选一）

	目标内容（100字以内）
	

	背景信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	第一部分的数据来源：
•     请为参赛表中所有的数据和事实提供来源，并使用脚注标注。
•     数据来源包含信息/调研的来源、类型和日期范围等。请不要在来源中出现具体代理公司名称，但可使用“来源       于品牌数据”“来源于媒体代理公司数据”“来源于PR代理公司调研”等代替。
•     评委鼓励使用第三方数据，但不能出现网址。
•     其他请参照参赛手册查看完整的数据引用规则。

	请在此处填写




第二部分
	初始数据洞察、受众洞察和策略—25%
此部分向评委解释你的策略过程和想法，以及数据和受众的见解，从而引导你的初始策略。

	2.1 请展示独特的洞察、数据依据及策略产生的过程和思路。
你在这部分的回答可参考以下方面：
· 请详述受众特点（可使用人口统计学、消费心理学和文化等）以及这些受众对品牌和业务增长的重要性。
· 基于消费者/商业/渠道/市场/人群/流量/场景等各方面的洞察，依据数据与技术，确定创意素材与投放策略，制定出精准、有效的解决方案，体现创新性和可行性。

(600字以内、最多3个图表)

	请在此处填写



	第二部分的数据来源：
•     请为参赛表中所有的数据和事实提供来源，并使用脚注标注。
•     数据来源包含信息/调研的来源、类型和日期范围等。请不要在来源中出现具体代理公司名称，但可使用“来源
于品牌数据”“来源于媒体代理公司数据”“来源于PR代理公司调研”等代替。
•     评委鼓励使用第三方数据，但不能出现网址。
•     其他请参照参赛手册查看完整的数据引用规则。

	请在此处填写




第三部分
	执行投放与优化—30%
此部分展示投放与优化过程及其与策略和受众之间的关系。评委将会根据你在此部分中填写的信息、案例阐述及投放素材中所展示的作品进行打分，请提供实施过程中每个关键接触点的信息，方便评委更清楚地了解受众的案例体验，以及各实施元素是如何共同作用来实现目标的。

	3.1请展示如何执行和优化你的效果营销计划的。
你在这部分的回答可参考以下方面：
· 从策略到执行的完整过程，阐述如何利用媒体平台特点（资源、工具、数据优势等），结合数据技术能力（多方数据整合、盘活数据资产、定制化数据营销系统等），实现项目目标，提升营销效率效能的。
· 依据阶段投放效果不断进行投放方案的优化与更新，需要提供投放期间的优化大事件脉络，针对投放中遇到的挑战提供调整与应对方案，如来自品牌方、平台方，流量，用户等。

(800字以内、最多5个图表)

	请在此处填写



	第三部分的数据来源：
•     请为参赛表中所有的数据和事实提供来源，并使用脚注标注。
•     数据来源包含信息/调研的来源、类型和日期范围等。请不要在来源中出现具体代理公司名称，但可使用“来源
于品牌数据”“来源于媒体代理公司数据”“来源于PR代理公司调研”等代替。
•     评委鼓励使用第三方数据，但不能出现网址。
•     其他请参照参赛手册查看完整的数据引用规则。

	请在此处填写






	投资概览
该投资概览作为第三部分（执行投放与优化）的一部分，连同问题3.1回答和案例阐述、投放素材共同构成整体案例分数的30%。 

	媒体支出总额：
请选择投报案例的媒体平均支出/每月（付费媒体与受赠媒体）, 不包括支付代理公司的费用或制作费用。

	当前年度：2020年6月 - 2021年6月
	上一年度：2019年6月 - 2020年5月

	30万以下/月  
	30万以下/月  

	30万 – 100万/月
	30万 – 100万/月

	100万- 1000万/月
	100万- 1000万/月

	1000万以上/月
	1000万以上/月

	无法提供
	无法提供

	与竞争对手相比，该项预算：
	较少

	
	相近

	
	较多

	
	无法提供
（请在此解释原因）

	与往年该品牌的媒体总支出相比，该项预算：
	较少

	
	相近

	
	较多

	
	无法提供
（请在此解释原因）

	媒体预算详情
· 请提供相关介绍，以便评委理解相应时段的预算。
· 你是如何分配各媒体渠道的？包括付费媒体(Paid Media)，赢得媒体（Earned Media），自有媒体(Owned Media)，分享媒体(Shared Media)，是否实现或超越了媒介购买的价值？
(200字以内)

	请在此处填写



	自有媒体
 阐述作为案例内容传播渠道的自有媒体。自有媒体可以包括公司网站、自有社交媒体平台等。

	任何在此提到的自有媒体也应在下面品牌接触点表中勾选。
(200字以内)

	[bookmark: OLE_LINK3]请在此处填写



	赞助和媒体合作
请选择赞助/媒体合作的所有适用类型，并提供包括时间在内的其他背景信息。
· 偶尔植入广告
· 持续植入广告
· 赞助-专业人才/意见领袖
· 其他（请阐述）
· 不适用
(200字以内)

	请在此处填写



	材料制作和其他非媒体支出
请列出投放与优化过程中关键材料的预算总和。这些应包含素材费用，代言人（意见领袖或名人费用）和任何其他费用。


50万以内、51万 - 200万、201万 - 500万、501万 - 1000万、1000万以上、不适用
(200字以内)

	请在此处填写



	品牌接触点
请从下表中选择案例中用到的所有接触点。
请在问题3.1解释对触达受众至关重要的接触点，并说明原因。
备注：在案例阐述(pdf)中，请务必展示关键接触点的至少一个完整应用事例。


	数字营销 – 联盟营销/从属营销
	数字营销 – 游戏
	数字营销 – 程序化展示广告

	数字营销 – 音频广告
	数字营销 – 意见领袖
	数字营销 – 程序化视频广告

	数字营销 – 内容推广
	数字营销 – 基于位置的广告/地点提供广告
	数字营销 – SEM

	数字营销 – 展示广告
	数字营销 – 视频/电视/OTT
	数字营销 – SEO

	数字营销 – 邮箱/聊天机器人/文字/讯息
	数字营销 – 产品植入
	数字营销 - 社交媒体

	其他
	
	

	请从下列选项中选择社交媒体平台：

	主流社交平台
	（微博、微信、QQ、陌陌、Facebook、小红书、其他）

	· 视频类
	（抖音、快手、微视、Bilibili、优酷、爱奇艺、腾讯视频、YouTube、其他）

	· 音乐类
	（QQ音乐、网易云音乐、喜马拉雅，其他）

	· 直播类
	（淘宝直播、斗鱼、虎牙直播，其他）

	· 音频类
	（喜马拉雅，荔枝，蜻蜓FM，其他）

	· 企业社交网站
	（钉钉、飞信，其他）

	· 职业社交媒体
	（领英、脉脉，其他）

	· 电商购物网站
· 电商购物网站
	· To B 端（Alibaba、慧聪网，其他）
· To C端（天猫、淘宝、京东、拼多多，其他）
	


第四部分
	成果—30%
请在此部分展示参赛案例的成果。请确保提供案例背景，并阐述这些成果、指标对于品牌的重要性。

	4.1 如何评估是否取得了效果？

	你在这部分的回答应包含以下方面：
· 请务必与参赛表第一部分的营销目标呼应，展示所列目标对应的结果。
· 基于该行业品类和行业大盘背景，请阐述该结果对品牌/业务成功的意义。

	结果#1 - （主要成果，必填）

	目标1
	为便于参考，建议将目标1列于此，系统上将会自动展现

	结果内容（100字以内）
	

	相关信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	结果#2 – 成果（选填）

	目标2
	为便于参考，建议将目标1列于此，系统上将会自动展现

	结果内容（100字以内）
	

	相关信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	结果#3 – 成果（选填）

	目标3
	为便于参考，建议将目标1列于此，系统上将会自动展现

	结果内容（100字以内）
	

	相关信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	结果#4 – 成果（选填）

	目标4
	为便于参考，建议将目标1列于此，系统上将会自动展现

	结果内容（100字以内）
	

	相关信息
（选填，100字以内，最多2个图表）
	

	其他结果
若案例取得了最初设定目标以外的其他结果或来自行业/客户/第三方的反馈与评价，请在下表填写，此项为选填。
（选填，300字以内，最多3个图表）

	请在此处填写




	4.2 营销活动很少单独起作用，除本营销活动之外，还有其他积极或消极的影响因素吗？
你在这部分的回答应包含以下方面：
请阐述对该营销活动结果有影响的其他因素。你可以在回答中论述这些因素对该营销活动所达到成果的影响程度。                                                                                   (400字以内、最多1个图表)

	商业因素
（比如供应链变化）
	该品牌同期投放的其他营销活动

	内部公司因素
（比如所有权变更，内部动态变化）
	公共关系

	不可抗力因素
（社会经济/政策变化、气候等）
	明星/KOL/KOC

	其他_______________
	无其他因素

	请在此处填写



	第四部分的数据来源：
•     请为参赛表中所有的数据和事实提供来源，并使用脚注标注。
•     数据来源包含信息/调研的来源、类型和日期范围等。请不要在来源中出现具体代理公司名称，但可使用“来源
于品牌数据”“来源于媒体代理公司数据”“来源于PR代理公司调研”等代替。
•     评委鼓励使用第三方数据，但不能出现网址。
•     其他请参照参赛手册查看完整的数据引用规则。

	请在此处填写






以上所填全部内容为参赛表信息，为评委打分参考内容；
以下所填“表彰信息”“出版许可”内容，为其他线上信息，评委不可见。
[bookmark: _GoBack]表彰信息
	公司表彰信息

	客户公司一（必填）

	公司名称（中）
	 

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	客户公司二（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	邮箱
	



	主要代理公司一（必填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	主要代理公司二（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	贡献代理公司一（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	贡献代理公司二（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	贡献代理公司三（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	贡献代理公司四（选填）

	公司名称（中）
	

	公司名称（英）
	

	所在城市
	

	官网
	

	办公地址
	

	公司网络
	

	控股集团
	

	主要联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	

	代理公司PR联系人

	姓名
	

	称谓
	

	职位
	

	电话
	

	手机
	

	邮箱
	



	个人表彰信息

	编号
	姓名
	职位
	电子邮箱
	公司名称

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7
	
	
	
	

	8
	
	
	
	

	9
	
	
	
	

	10
	
	
	
	

	11
	
	
	
	

	12
	
	
	
	

	13
	
	
	
	

	14
	
	
	
	

	15
	
	
	
	

	16
	
	
	
	

	17
	
	
	
	

	18
	
	
	
	

	19
	
	
	
	

	20
	
	
	
	



出版许可 
大中华区艾菲奖为入围单位和获奖单位提供在艾菲奖案例数据库中发布参赛表的机会，以此来协助提升行业水准。若参赛单位允许出版发布其书面材料，该资料将有机会发布在大中华区艾菲官网、官方微信、官方微博、书面出版物以及艾菲奖合作伙伴官网等位置。
我们尊重并理解参赛资料中含有参赛单位认为是机密的信息。在使用报赛系统时，参赛单位需表明其对案例参赛表的出版许可授权。参赛单位将从以下选项中做出选择：
☐ “允许发布”——出于教育和宣传的目的，您同意对书面参赛表进行出版、复制及展示。
☐ “允许编辑后发布”——出于教育和宣传的目的，您同意对编辑后的书面参赛表进行出版、复制及展出。您可编辑任何保密信息。
参赛条款及规则
☐ 我已阅读并同意2021大中华区艾菲奖参赛手册。
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